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une plateforme de communication
puissante et globale sur toutes les thématiques
agricoles et agroalimentaires.

une plateforme de diffusion annuelle 
de 12,7 millions d’exemplaires de ses titres de presse.

de nombreux points de contact plurimédia
sur toutes les filières et tous les marchés.

Un groupe média leader de l’agriculture et de l’agroalimentaire
qui accompagne toutes les cibles professionnelles grâce à :

Interactivité
Marketing relationnel

BDD
Événementiel

Vidéo

Communauté
Sites web

Réseaux sociaux

Affinité
Presse nationale 
de l’agrobusiness 

et de l’agro alimentaire

Puissance
Presse Agricole Nationale 

spécialisées RÉUSSIR
par filières de production

Pour toucher
tous les acteurs
de l’agriculture

et de l’agro

business

Influence
Agence d’information 

AGRA

Proximité
Presse Agricole 

Départementale 
et Régionale

RÉUSSIR



KIT MÉDIA 2023

LES AGRICULTEURS  
ET LA PRESSE AGRICOLE
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La presse agricole, premier support d’informations

Par quel(s) moyen(s) vous informez-vous sur les sujets qui intéressent votre métier  
et votre exploitation?

Source : étude Datagri 2020.

Aucune de ces sources d’informations

Presse départementale - newsletters

Autres moyens

Presse agricole nationale - newsletters

Presse agricole départementale - site internet

Vidéos en ligne

Les courriers et les mailings

Réseaux sociaux

Bouche à oreille

Salons agricoles

Presse agricole nationale - site internet

Presse agricole nationale - papier

Presse agricole départementale - papier

25%

0,5 %

9,6 %

11,7%

19,7%

21,3%

22,3 %

23,9%

26,6 %

28,7 %

45,7 %

56,9 %

67 %

La presse est la première source  
d’informations des agriculteurs, 

loin devant les réseaux sociaux par exemple.
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9/10
Agriculteurs
connaissent

le groupe RÉUSSIR

2/3
des répondants

connaissent RÉUSSIR 
et lisent au moins 
1 titre du groupe

3
Premiers adjectifs 

pour qualifier 
les titres nationaux :

technique, utile, complet

« Utile »
Principal adjectif 

employé pour qualifier 
les titres « locaux » 

du groupe
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Profil des lecteurs des marques nationales print

Grande complémentarité entre les déclinaisons print et digital de nos marques médias

Source : Google Analytics 2021

Âge

Statut de l’exploitation

Source  : VisioMédiAgri2021

87 %
utilisent 
Internet 

dont le 2/3 
tous les jours

83 %
possèdent 
3 tracteurs 

et plus

+ de 

50%
comptent 
au moins 
1 salarié

74 %
appartiennent

à 1 OPA
(Groupement 

de producteurs, 
groupement d’achats, 

Cuma, Ceta.)

25 %
utilisent 

Facebook

2%
utilisent 
Twitter 

94 %
possèdent 

un
ordinateur

62% 
possèdent

un
smartphone

40 %
possède 

une
tablette

Focus sur le digital 
www.reussir.fr

4,89 %

24,03 %

20,57 %19,53 %

18,15 %

12,83 %29 %

36 %

35 %

Exploitations 
individuelles

GAEC
EARL

41 %

26 %

26 %

7 %

Pour rappel, la moyenne d’âge des chefs 
d’exploitation est de 49 ans (source Agreste)

55 ans et +18-44 ans 45-54 ans

18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans

45-54 ans 55-64 ans 65 ans et +

Autre



KIT MÉDIA 2023

Comportement de lecture des agriculteurs sur les marques nationales print

Source : Visiomediagri décembre 2021

85%
lisent

fréquemment
nos revues

Tous les numéros 
ou presque

Mode  
d’obtention

59%
payant individuel

13%
payant via un tiers

5%
payé individuel

21%
gratuit

Taux de prise 
en main

2,63

dont

28%
+ de 4 fois

66%
des revues 
sont lues 
au moins 

par une autre 
personne  

dont associés 20 %,
conjoint 11 %,

salariés 5 %

67%
se déclarent 

attachés
à la marque

61%
conservent, 

prêtent  
ou donnent 

la revue
après lecture

Temps de lecture 
moyen

51
minutes

dont

35%

+ de 60
minutes
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NOS MARQUES MÉDIA
PÔLE ALIMENTAIRE



La marque des acheteurs
et vendeurs de matières 
premières agricoles 
et alimentaires

exemplaires papier 
chaque mois

abonnés à 
la newsletter

abonnés LinkedIn

3 000

3 921

3 068

Chiffres au 01/11/2022
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Les dossiers prévisionnels 2023

JANVIER
FÉVRIER Les personnalités de l’agroalimentaire : différentes filières en amont et en aval de la production

MARS Retrouver de la valeur grâce aux produits alimentaires intermédiaires et aux ingrédients

AVRIL Le bien-être animal est-il toujours un argument pour le consommateur ?

MAI Focus sur la filière oeuf

JUIN
La segmentation des produits laitiers se poursuit-elle en grande distribution ? Le non OGM, le bio, le bien-être, la 

traçabilité apportent-ils encore de la valeur aux marchés des produits laitiers frais en grande distribution

JUILLET
AOÛT

Comment la filière volaille se remet en selle après la grippe aviaire ? Comment les petites filières 
sous signe de qualité ont-elles résisté ?

SEPTEMBRE Faire affaire en Allemagne : s’implanter, exporter dans la viande, dans le lait, la BVP etc…

OCTOBRE Dossier bio avec un focus sur le bio en restauration commerciale / hôtellerie

NOVEMBRE Comment les laits de chèvre et brebis se défendent-ils face au lait de vache ?

DÉCEMBRE La BVP, un marché en forte croissance

KIT MÉDIA 2023



KIT MÉDIA 2023



PAGES VUES
Moyenne mensuelle*

132 476

Formats PDV
Tarifs 

mensuels
en €H

Megabanner 50 % 1 990

Megabanner expand 50 % 2 490

Grand angle 50 % 2 490

Habillage arche 100 % 5 970

Video inline 100 % 5 370

Native 100 % 4 970

NOMBRE D’ENVOIS 3 921
TAUX D’OUVERTURE 30 %

Formats PDV Tarifs en €HT

Megabanner top 100 % 750

Megabanner in-read 100 % 650

Pavé 100 % 650

Native 100 % 750

NOMBRE D’ENVOIS 3 921
TAUX D’OUVERTURE 30 %

Formats PDV Tarifs en €HT

Megabanner top 100 % 300

Megabanner in-read 100 % 250

Pavé 100 % 250

Native 100 % 300

Tarif à la semaine pour 5 envois

KIT MÉDIA 20232

Fréquentation moyenne du 01/11/2021  au 30/10/2022
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Date limite 
de réservation

Date limite de remise 
des éléments techniques

Arrivée lecteurs 
au plus tard

JANVIER FÉVRIER 23/01/2023 29/01/2023 17/02/2023

MARS 06/02/2023 12/02/2023 03/03/2023

AVRIL 23/03/2023 02/04/2023 20/04/2023

MAI 27/04/2023 04/05/2023 26/05/2023

JUIN 23/05/2023 04/06/2023 23/06/2023

JUILLET AOÛT 22/06/2023 02/07/2023 20/07/2023

SEPTEMBRE 28/08/2023 03/09/2023 22/09/2023

OCTOBRE 21/09/2023 01/10/2023 20/10/2023

NOVEMBRE 18/10/2023 26/10/2023 18/11/2023

DÉCEMBRE 20/11/2023 26/11/2023 15/12/2023

JANVIER FÉVRIER 06/01/2023 12/01/2023 01/02/2023

MARS 03/02/2023 09/02/2023 01/03/2023

AVRIL 03/03/2023 09/03/2023 29/03/2023

MAI 31/03/2023 05/04/2023 25/04/2023

JUIN 04/05/2023 11/05/2023 03/06/2023

JUILLET AOÛT 09/06/2023 15/06/2023 05/07/2023

SEPTEMBRE 01/09/2023 07/09/2023 27/09/2023

OCTOBRE 06/10/2023 12/10/2023 31/10/2023

NOVEMBRE 03/11/2023 09/11/2023 29/11/2023

DÉCEMBRE 01/12/2023 07/12/2023 27/12/2023

MARS 15/02/2023 21/02/2023 14/03/2023

JUIN 09/05/2023 16/05/2023 09/06/2023

OCTOBRE 06/09/2023 12/09/2023 30/09/2023

DÉCEMBRE 29/11/2023 06/12/2023 28/01/2024
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Echangeons 
sur votre 

projet 

www.reussir-communication.fr

http://www.reussir-communication.fr/
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