arketing
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REUSSIR LYY

Notre expertise fédere toute la filiere agricole & alimentaire

00 llion 800

mois iteurs/mois semaine
10 Marques agri Sur les sites & réseaux 54 hebdos locaux
REUSSIR REUSSIRIZI P
REUSSIRFES  REUSSIRIETS ////% 'portail REUSSIR
REUSSIREZT  REUSSIRIZTS € 12 univers agr
REJSSIRIZI™ REJSSIR %///// I site leader en régie :‘

REJSSIRETES REJSSIRIZEE

%////% Réseaux sociaux @ )
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Notre expertise fédere toute la filiere agricole & alimentaire

0 arques
mois 'influence
3 marques alim Infos Agro - Eco de référence
\ddépéche (acra [EUROPE I ~era T Lt
FD 'AGRA | PRESSE Jll AGRA |novarion

Les MARCHES



REUSSIR LYY

120

Innover
Informer
Diffuser

meédias

= Lecteurs

/

Semamea*

Nourrir la performance b M"‘
des professionnels de I'agriculture 'P«,&

et de I'alimentaire par des - Vil
informations a haute valeur ajoutée



REJSSIR

KT MEDIA 2023 REUSSIR TN

Un groupe média leader de I’agriculture et de I’agroalimentaire

gui accompagne toutes les cibles professionnelles grace a :

— Interactivité
¢/ une plateforme de communication Marketing relationnel

puissante et globale sur toutes les thématiques BDD

agricoles et agroalimentaires. Evéne(rjnentiel
Vidéo

¢/ une plateforme de diffusion annuelle
de 12,7 millions d’exemplaires de ses titres de presse.

Communauté

Sites web
Réseaux sociaux

¢/ de nombreux points de contact plurimédia
sur toutes les filieres et tous les marchés.

MOA

Marketing direct agricole
by REUSSIR x PBS

REJSSIREIEN

Puissance

Presse Agricole Nationale
spécialisées REUSSIR
par filieres de production
Pour toucher

tous les acteurs
de I'agriculture
et de l'agro

business Affinité

Presse nationale
de I'agrobusiness
et de I'agro alimentaire

Influence

Agence d’information
AGRA

REJSSIREZEE

D I e e o e e e REJSSIR fr



| 1n2023 REUSSIRIXLYY

REJSSIR

LES AGRICULTEURS
ET LA PRESSE AGRICOLE

— I I e oew mmmm REUSSIR fr



KIT MEDIA 2023 REUSSIR TN

REJSSIR

La presse agricole, premier support d’informations

9/10

Agriculteurs
connaissgnt
le groupe REUSSIR

7

FOCUS SUR REUSSIR

Par quel(s) moyen(s) vous informez-vous sur les sujets qui intéressent votre métier
et votre exploitation?

Presse agricole départementale - papier 67%

2/3

des répondants
connaissent REUSSIR
et lisent au moins
1 titre du groupe

3

Premiers adjectifs
pour qualifier
les titres nationaux :
technique, utile, complet

Presse agricole nationale - papier
Presse agricole nationale - site internet

Salons agricoles

Bouche a oreille

Réseaux sociaux

Les courriers et les mailings

Vidéos en ligne

Presse agricole départementale - site internet

Presse agricole nationale - newsletters

« Utile »

Principal adjectif

Autres moyens

Presse départementale - newsletters 9,6% La presse est la premiére source . ec:
d’informations des agriculteurs, emplqye pour qualifier
Aucune de ces sources d’informations |0,5% loin devant les réseaux sociaux par exemple. les titres « locaux »

du groupe
Source : étude Datagri 2020.

I T I e eemm oo e e s REJSSIR £y
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Profil des lecteurs des marques nationales print

v Age

M 18-44 ans 45-54 ans M 55 anset+

Pour rappel, la moyenne d’dge des chefs
d’exploitation est de 49 ans (source Agreste)

¢/ Statut de I'exploitation

B Exploitations GAEC M Autre
individuelles I EARL

83%

possedent
3 tracteurs
et plus

74%

appartiennent
alOPA

(Groupement
de producteurs,
groupement d’achats,
Cuma, Ceta.)

+ de

50%
comptent

au moins
1 salarié

94 %

possedent
un
ordinateur

62%

possedent
un
smartphone

40 %

possede
une
tablette

Source :VisioMédiAgri2021

87 %

utilisent

Internet

dont le 2/3
tous les jours

KIT MEDIA 2023 REUSSIR TN

Focus sur le digital
www.reussir.fr

4,89 %

24,03 9
18,15 % Z

19,53 % 20,57 %
M 18-24ans M 25-34 ans B 35-44 ans
M 45-54 ans M 55-64 ans 65 ans et +

Source : Google Analytics 2021

Grande complémentarité entre les déclinaisons print et digital de nos marques médias

T I e eemm oo e e s REJSSIR £y
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REJSSIR

Comportement de lecture des agriculteurs surles marques nationales print

85%

lisent
fréguemment
nos revues

Tous les numéros
ou presque

61%

conservent,
prétent

ou donnent
la revue

apres lecture

Source : Visiomediagri décembre 2021

Mode
d’obtention

59%

payant individuel

13%

payant via un tiers

5%

payé individuel

21%

gratuit

Taux de prise
en main

2,63

dont
28%

+de 4 fois

66 %

des revues
sont lues
au moins
par une autre
personne
dont associés 20 %,
conjoint 11 %,
salariés 5 %

67%

se déclarent
attachés
a la marque

T I e e o e e e REJSSIR 6
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REJSSIR

NOS MARQUES MEDIA
POLE AGRICOLE

PRESENTATION | PLANNINGS EDITORIAUX | OFFRES TARIFAIRES

he REUSSIR fr

Vigne 52 Lajt Bovins




REUSSIR YN

Nos
marques
meédias
agricole

Des marques média spécialisées par
filiere de production sur toute la France
en print comme en digital.

Infos kits-médias et tarifs : cliquez ici

T I\

REJUSSIR | REUSSIRIZIN REUSSIRIES

votre performance

REJSSIRITIE REJSSIREZE REJSSIRIITE

M Ld

REJSSIRIZI™ REJSSIRIEZIN REJSSIR
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REJSSIR

REUSSIRFR | B0 | GOVING VIANDE | CHEVRE | FRUITS & LEGUMES | GRANDGS CULTURES | LA DRPECHE | LATT | LES MARCHES | MACHINSME

Portail reussir.fr REUSSIR o - oo Bad

Nourrir votre performance

= arvace  cummes  vmanowsr tousvent s acucooowews  weswames  vioera  [[EEESEEEY Nathalle MARCHAND
— R 7 7o W n.marchand@reussir.fr

538 g SIREREE 3§ et
@nathalie.negre.1485 @

nathaliemarchandjournaliste @

287 100 vues/mois

[Le Boeuféthilgue) Né, élevé et
abattu sur un méme site

13 ddoumbes 2071 | BOVINS VIARDE

Les bonnes nouvelles de I'agriculture

: }‘ qul ne falli Le portail Réussir.fr accompagne, au
- as r cette semaine : une

# AGRI TR SS ST R T | relhaure itime, ot quotidien, les femmes et les hommes qui
La France compte 2000 exploitations agricoles & plus de 250 000 agriculteurs devant la justice

euros de plus qu'en 2010 et une association condamfiée

o iin font I'agriculture.

Elevage, végétal, agroalimentaire, agroé-

== Une péition lancée pour

27 618 abonnés

| e quipement : notre site est la porte d'entrée
a la newsletter [ ey vers toutes les filieres agricoles et alimen-

TicPE

Agl’iGOOdNEWS e geapivos e e Bry e taires déclinées au travers nos différentes
e o T el

margues médias.
42 891 followers Facebook
ﬁ e o s Au contact des réalités du terrain, notre
. tc;gg.,n.j;,‘,.“"“ e R portail partage les expériences et initiatives
Chiffres au 01/11/2022 mw — :;u.,,.m,,im,.‘,_ de la communauté agricole a travers des

T W Mttt tutos, des vidéos ou des témoignages.
° «Réussir»

Notre objectif : participer a la rentabilité

reussir.fr el . - . = = des exploitations et soutenir les agricul-
2N = tures face aux défis sociétaux et environ-
nementaux.

Le Synthesis Smart Hybrid de Caffini  [ITAINNOV 2022] Ecoléo : un solvant IVIDEO] Le porte-outi hors norme
plus sain pour l'extraction des huiles NeXat médaillé d'or & FAgritechnica
01 décemtee 2021 | VIGNE végétales P 08 décembee 2021 MACHINISME
13 cembre 2021

Vigne sfunsé Lait Bo

ins 'Pok ‘@hévre Machinisme REJSSIR ¢r
—
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Univers du portail Newsletter hebdo Pensez a nos cumuls

b . :
No

urrir votre performance

) gl Portail réussir.fr Réussir Machinisme
; REUSS'R Y= REJUSSIRE== n——

s nouvelles pour débuter la semaine. Retrouvez une actualté 100%

3 Z 25 Bt
!{; ",a s:’ﬂ:ﬁg&:&m’&‘;, & " WE.LOVE Premiére plateforme vidéo
T o 100% AGR! 100% POSITIVE

Autres univers et newsletters filiere

REJSSIR REJSSIRYIIA
Fruits &
PAGES VUES 287 100 NOMBRE D’ENVOIS 27 618 " REUSSIR -
Moyenne mensuelle* TAUX D’OUVERTURE 32 % REJSSIRIETE REJSSIREEA
Tarifs Formats | PDV |Tarifs en €17 REJSSIR 77 REJSSIRIZE™
Formats | POV | mensusls Megabanner top | 100%| 1000 REUSSIREETY REUJSSIRII™
Megabanner in-read | 100%| 900
Megabanner | 50 % 4310 ite i
| °| pavé | 100 % 900 Le site 4 Pleinchamp

Megabanner expand | 50 %| 5390
o Native

Grand angle | 50 Al 5390
Habillage arche | 100%| 12 920
Video inline | 100%| 9690
Native | 100%| 10770

100 % 1000

Fréquentation moyenne du 01/11/2021 au 30/10/2022

Nos solutions complémentaires de communication:

REUSSIRIEEZETN marketing relationnel REUSSIREZTT orintetweb
REUSSIRETZA 00t thioies  REUSSIRETIR Présentiel et webinaire Offre packagée et remise : nous consulter

Www.reussir-communication.fr

Vigne ¢imes Lait Bovins |Pot -7 REUSSIR fr
S|



REJSSIR

Offre affinitaire par filiere de production

Presse Agricole Médias Online

Nationale
Affinité

Presse Agricole
Départementale

Puissance

Proximité

v L'écosysteme Réussir.fr

REJSSIR

comprenant notamment

REUSSIRIZS

Le site de référence de I'univers
machinisme

REJSSIR

Le média des professionnels du bio

v Le premier site
éditorial agricole

wa Pleinchamp

Sélection de titres couvrant
les départements de la filiere

v/ impact au plus prés de la cible

Les revues de référence
associées a une image de
fiabilité et d’expertise

technique v offre a la carte
145 900 74 Plus de 1 000 000
exemplaires mensuels départements couverts visiteurs uniques
par mois
Vigne Lé5imes _Lait Bovins Volailles Patre ,

kit MEDIA 2023 REUSSIR XYY

Data

ImMmpact

REJSSIREITN

v base de données qualifiées
selon vos criteéres :
géolocalisation, production,
SAU, nombre de tétes...

v réponse a tous vos besoins :

mailings, e-mailings, SMS,
phoning...

320000

fiches actives

REJUSSIR fr
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NOS MARQUES MEDIA
NOTRE ECOSYSTEME DIGITAL REUSSIR
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b |
Je m'inscris a la newsletter Je m'abonne ‘ 0 | Je me connecte

Nourrir votre performance

Les KPI’S 2022 (moyenne mensuelle, évolution vs N-1)

1.335.000
pages vues (+31,9%)

840.000

sessions (+27,8%)

465.000

visiteurs uniques (+20,5%)

01:02

de durée moyenne par session

210.338

destinataires hebdomadaires de nos newsletters
(AgriGoodNews, filiere, Cot’Hebdo)

* Source Google Analytics
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b |
Je m'inscris a la newsletter Je m'abonne ‘ 0 | Je me connecte

Nourrir votre performance

www.reussir.fr : un portail, des univers

- s
[) e s newse wssann  [©) somecornace
Nour C

rir votre performance

www.reussir.fr s’affirme comme la source d’information de
référence des professionnels Agri-Alim.

\svass  cucrumss  vim.

1 portail
unique REUSSIR.FR qui traite I'actualité transversale des filieres
sous forme d’articles et de vidéos

11 univers

filieres sur REUSSIR.FR avec newsletters dédiées a chacune d’elle

que

LA BoUn
REUSSIR [XLTY

2

univers transversaux : Machinisme et bio

71.585

La communauté cumulée de nos marques sur Facebook

Ces univers affinitaires tres prisés des internautes et REJSSWY
permettent une excellente segmentation du visitorat tout
en bénéficiant de la complémentarité des autres univers.


http://www.reussir.fr/
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REJSSIR somincrstanevster | | somsboms (0] som ot

Nourrir votre performance

Des newsletters hebdomadaires ou bi-hebdomadaires

v Chaque marque média a sa déclinaison sous forme de NREdSSlR ultu "S"g;i%‘:
newsletters.

REJSSIR I —
v' Chaque semaine, 'abonné recoit une sélection de ce = '
gu’il ne fallait pas rater dans sa filiere de production. Publicité

\
v Des newsletters appréciées et attendues qui offrent \ _ \
une visibilité de 1°" choix a I'annonceur.

v' 5 de nos marques média proposent également une
COT’hebdo qui indique, sur la production concernée :
les évolutions des cours, la tendance de la semaine
passée, un point de conjoncture ainsi que quelques
cotations.

REJSSIR

MNourrir votre performance

COThebdo

Pour vous aider a suivre 'évolution des cours, Réussir Velailles, en partenariat avec Les
Marchés, vous propose sa Cot’hebdo. Tous les lundis soir, vous y trouverez |a tendance
de la semaine passée résumee en une fléche, un point de conjoncture ainsi que les

derniéres cotations du secteur. 07 avril 2021

Bonne lecture | Description - reconnaitre la fusariose des épis Pour voir des symptémes de fusariose des
épis, il faut attendre Ia fin de la floraison du blé. Une décoloration progressive d'épillets
apparait ...
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REJSSIR secsarevst | = | somsbore B smecomect

Nourrir votre performance

N oS ta rifS pO rta il Et un ive ) Prix forfaitaire par mois en € brut - Tarif 2023

MEGABANNER | MEGABANNER | GRAND ANGLE | HABILLAGE | VIDEO INLINE NATIVE
PAGES VUES EXPAND ARCHE **

, MENSUELLES*
Part de voix 50% 100% 100% 100%

< OFFRE PACKAGEE
REJSS'R 287 100 4310€ 5390 € 5390 € 12920 € 9690 € 10770 € DIGITAL FORCE
299 166 4490 € 5610 € 5610 € 13470 € 10 100 € 11220 € mm
137 906 2490 € 3110€ 3110€ 6620 € 5590 € 5180 €
81977 1480 € 1850 € 1850 € 3940 € 3330¢€ 3080 €
44 808 810 € 1010 € 1010 € 2160 € 1820 € 1690 €

Bovins

viande

Volailles

25621 500 € 620 € 620 € 1350€ 1110€ 1030€
46 399 840 € 1050 € 1050 € 2230€ 1880 € 1740 €
27 372 500 € 620 € 620 € 1350€ 1110€ 1030€

La . o
chevre

Vigne 84793 1530¢ 1910 € 1910 € 4080 € 3440 € 3180 €
Fruits &

PEEEIAD 49 050 890 € 1110€ 1110€ 2360€ 1990 € 1840 €
Les MARCHES 132476 1990¢ 2490 € 2490 € 5970 € 5370 € 4970 €
[mdaépéche 34 347 620 € 780 € 780 € 1650 € 1400 € 1290 €

m 300€ 400 € 400 € 1350 € 850 € 1350 €

*Moyenne sur un an glissant du 01/11/2021 au 30/10/2022
** Format mégabanner sur mobile
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b |
Je m'inscris a la newsletter Je m'abonne ‘ 0 | Je me connecte

Nourrir votre performance

Jouez sur nos cumuls d’univers !

I Offre élevage I Offre végétale
950.349 pages vues sur 1 mois 784.997 pages vues sur 1 mois

Lait NS Volailles Vigne s§imes

Porc
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REJSSIR secsarevst | = | somsbore B smecomect

Nourrir votre performance

N oS ta rifS n EWSIette ) Et COt’ he bd O  Prixa la semaine en € brut — 100% de part de voix - Tarif 1¢" trimestre 2022

L N e ) e
(par NL) top in-read

PACK FREQUENCE*

Sur une newsletter

d’'une méme marque

OFFRE PACKAGEE
DIGITAL FORCE*

Sur une méme semaine




FR. | BIO | BOVINS

E | CHEVRE | FRUITS & LEGUME

Je m'inscris a la newsletter Je m'abonne Je me connecte

REJSSIR -

Nourrir votre performance

Les formats de communication sur le site

vé (300x250 px) Gran gle (300x600 px)

connes aux avauorrs

Mégabanner (728x90 px)

Mégabanner expand (728x90 px + 728x270 px)
REJSSIR

Maitriser les indicateurs de la matiere
organique

8 20 novembre 2019  [EIEN

En Loire-Atlantique, des cédants
préparent leur transmission

Jemabonne | O | Je me connecte i
collectivement

fort pour développer

' 5 P

Nourrir votre performance 50 gamme de Ateneur en matiére organique égale, deux 20 novembre 2019
= matétlels do produits ou composts peuvent avoir des En Loire-Atlantique, les cédants peuvent
IS CCONOMASOCETE BEVAGE CULTURES  VITLGNOLONE  (QUWEMENT  BIO désherbage % 3 ;
= e X comportements trés... participer & des stages collectifs. Une

n mécanique Phenix o -
. inEqui initiative des Jeunes...
(\VJg=e el L. nouveau rendez-vous de tous les Agrosystem

acteurs de la filiére VITI-VINICOLE

Nourrir votre per ance

Aux Etats-Unis les
ISDA sussus  contrsles des défauts
o743t de carcasse confiés
aux abattoirs

Une réflexion sur les relations entre
'homme et les animaux dans la
société actuelle

£8 19 novembre 2019 =]

Agriculteurs victimes de Lubrizol - Les
indemnisations des 160 dossiers
déposés a ce jour arrivent

18 novembre 2019

Les Pays-Bas tournent la page
du modele hyperprodu

La convention d'indemnisation des
agriculteurs victimes de l'incendie de 'usine

Un préfet en visite dans un élevage, un débat
& [Assemblée nationale. Professionnels,

politiques, médias et Lubrizola été signée le 25,

o4 /1
3

REUSSIR

Une réflexion sur les relations entre
I'homme et les animaux dans la
société actuelle

£ 19 novembre 2019

Les pépiniéristes se lancent dans la
certification HVE
£8 19 novembre 2019

Réunie a Cognac les 29 et 30 octobre pour

Publicité

CLEVASE www.reussw.fr/ Un préfet en visite dans un élevage, un débat son assemblée annuelle, la Fédération
Les records en agriculture - {fs cultivent le réve dé rentrer dans le Une litiéré confortable comme bio a ‘Assemhlee' nationale. Professionnels, frangaise de la pépiniére..
Guinness du sable dans les fogettes ! ! politiques, médias et...
3 ’ 1 oct s AT o 3 >
Q / 2 ) Publicité

20|21

rrv—

En version mobile, remplacement par une mégabanner
Spécifications techniques sur demande
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REJSSIR

Nourrir votre performance

Les newsletters personnalisées

4 NEWSLETTER
REJSS'R.E! LE 01/03/2021

it votre performance

Contenu partenaire proposeé par A.D.L.VALOR

Comment garantir le bon recyclage de vos emballages de produits
d’hygiéne en élevage laitier ?

Méme si vos emballages vides de produits d’hygiéne sont peut-étre acceptés en déchéterie ou
ailleurs, la seule facon d’étre certain qu'ils seront bien recyclés, c’est de passer par un circuit de
collecte dédié aux déchets professionnels. En les rapportant & votre distributeur (laiterie,
coopérative, négoce, vente directe...), vous aurez la garantie de leur recyclage et vous obtiendrez
une attestation nécessaire pour vos démarches qualité et cahiers des charges de production.
Avec men distributeur, c’est le recyclage garanti!

En savoir plus

Je m'inscris a la newsletter Je m'abonne Je me connecte

v

Profitez de la notoriété de nos marques médias et
de la qualité de notre diffusion ciblée pour envoyer
une newsletter 100% personnalisée avec votre
contenu dédié.

Les résultats moyens sur I'ensemble des campagnes
2021 :

27,5 % de taux d’ouverture,

4,9 % de taux de clic.

Possibilité de prestation clé en main avec la
rédaction complete de la newsletter.

Diffusion sur ciblage précis a partir de :

REJSSIRCEEN

Tarif : nous consulter
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REJSSIR

Nourrir votre performance

v

Intégrez votre communication dans le flux des articles du portail
Réussir et/ou des univers filiére.

Bénéficiez du référencement de notre écosysteme et de la
pertinence de nos marques.

En option, prestation clé en main avec la réalisation compléte du
contenu :

REJSSIREEN
REJSSIRIIIER

Possibilité de mettre plusieurs liens sortants vers vos pages.
Autre avantage : une durée de vie illimitée.

Cette page dédiée inclut un post sur le Facebook de l'univers
concerné pour sensibiliser la communauté de la marque.

Campagne display conseillée en complément.

Tarif : nous consulter.

Je miinscris & la newsletter
Les pages dédiées

-5+

(=01

Je m'abonne ‘ 0 | Je me connecte

[Contenu partenaire] Polaris ranger 570: « le SSV
est un investissement indispensable sur ma ferme
»

oH0

Agriculteur et éleveur a Quelaines-Saint-Gault-en-M , Thomas Fouassier s'est équipé
d'un Ranger 570 de la marque Polaris. Le SSV lui permet des gains de temps précieux.
Lagriculteur a ainsi équipé son Polaris pour lui faciliter son quotidien, notamment pour la
gestion des cldtures et des prairies.

‘?P Montage du SplderPac sur POLARIS Ranger 570
S

[Contenu partenaire] Valorisateurs de fourrages : «
un investissement rentable »

Chez Arnaud Bonneau et Dominique Bodet, I'achat du valorisateur de fourrage est considéré
comme “un investissement". En soignant la conservation de leurs silos, ces éleveurs de
vaches allaitantes améliorent I'autonomie alimentaire de leur ferme et |a productivité de leurs
130 parthenaises. i

© Publié le 2 mars 2021 - Par Vincent Motin ant », souligne
vec essui

Uu\'l“ll"
=

Le Gaec du Bout

silos d'été. Dey néral .
grass italien. Amaud Bonneau et Dominique Bodet ont fait leurs observations - ‘meilieure appétence, bonne tenue du
fourrage  I'auge et moins de pertes au silo’
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Nourrir votre performance
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Les sites dédiés

BOVINS VIANDE | PATRE | CHEVRE

REUSSIRFR | LAIT

EXN
GOUVERNEMENT

b
e LES ANTIBIOS, COMME IL FAUT, QUAND IL FAUT. RE/q's‘s.R
iberté

Egalité CONTENU PARTENARE

v Bénéficiez de I"audience, du référencement et de
I’'univers qualitatif de notre écosystéme digital scisesdlanioere il it a

pour développer des univers dédiés a votre egimtse 2
marque. - -

Ecoantibio 2 : quatre axes pour réduire les
antibiotiques en médecine vétérinaire

VOLAILLES | PORC | LA DEPECHE | GRANDES CULTURES | FRUITS & LEGUMES | VIGNE | MACHINISME | LES MARCHES | BI

=n
GOUVERNEMENT

v De nombreuses options de personnalisation :
logo, couleur du menu et boutons d’actions,
rubrigues, lien vers réseaux sociaux, publicité...

v' Possibilité d’une prestation tout compris : de la ﬁ. -;-ij .n : .,'. ‘

La lutte contre l'antibiorésistance est un défi majeur et mondial de santé publique. La perte
deefficacité des antibiotiques impacte la santé humaine, la santé animale et celle des
écosystémes, ces santés étant interconnectées et formant un tout. C'est pourquoi la lutte
contre I'antibiorésistance est un défi a relever sous une approche « One health, Une seule
santé ».

+)
in]
Q
=]
(1]

rédaction complete de "'univers a la réalisation
des vidéos.

/ Dans le domaine de la santé animale, Iengagement de la France pour relever ce défi est le plan Ecoantiblo. Ce plan

Documentation complete et tarifs : nous consulter oy st i, e e i s

TAgriculture (FAO). il Sinscrit également dans le projet agro-écologique du ministére de fAgriculture et de
FAlimentation.

Les enjeux sont le changement durable des pratiques de prescription des antibiotiques, Famélioration des conditions de
VOUS AIMEREZ AUSSI

vie des animaux et accés & des produits de santé efficaces et économiques, autres que les antibiotiques.

Les objectifs globaux du plan Ecoantibio 2 sont d'évaluer les impacts du premier plan, d'en valoriser les résultats et de

poursuivre la dynamique en consolidant les acquis et en poursuivant les actions précédemment engagées. Ecoantibio 2 Iinfographie] Les chiffres clés de

vise également & maintenir dans la durée la tendance  la baisse de I'exposition des animaux aux antiblotiques. la réduction des antibiotiques

Quatre axes composent le plan

- Ecoantibio 2 i'ﬂ;il Antiblotiques : quelles régles
respecter pour la santé de votre
ECOANTIBIO [l . oo s piensn st g
REDUIRE L'UTILISATION DES ' ot fac = ! 0!
ANTIBIOTIQUES VETERINAIRES infectieusest? et faciliter le recours aux traltements
altematifs
« communiquer et former sur les enjeux de lutte contre « «Les antibios, comme il faut,

L
fantiblorésistancZetZ, sur la prescription raisonnée des e quand il faut. » : une campagne &
2 2
antiblotiques et sur les autres moyens de maitrise des = - .
maladies infectieuses

« des outils partagés - Metre & disposition des outils vétérnare 14 questions sur les antibiotiques

dévaluation et de suivi du recours aux antibiotiques, Vomsrs i & usage vétérinaire et
ainsi que des outlls pour leur prescription et -
administration responsables &7
« des efforts partagés - S'assurer de la bonne application Ecoantibio : éleveur et vétérinaire

des régles de bon usage au niveau national et favoriser unis pour préserver farsenal
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Nourrir votre performance

Les webinaires

v

v

v

Une offre complete intégrant la gestion du projet,
la préparation, la communication (amont et aval),
la réalisation, I'animation et la fourniture de data.

Des KPI’s 2021-2022 (moyenne par webinaire) :

186 inscrits

97 participants au live

Soit un ratio de 52% (moyenne webikeo : 32%)

65 participants au replay

Soit un ratio de 35% (moyenne webikeo : 25%)

79% de taux d’engagement

(inscrits ayant visionnés le live et/ou le replay)
Moyenne webikeo : 55%)

a/5

Note moyenne décernée
par les participants

Documentation compléte et tarifs : nous consulter

Je m'inscris a la newsletter

webinaire

) REUSSIR Allflex

Livestock Imeltigence ™

Mardi 27 avril 13h30

Stress thermique et monitoring : comment mieux
appréhender I'impact du stress thermique sur
mes animaux ?

JE MINSCRIS AU WEBINAIRE

RANCE

Quelles opportunités pour les produits
laitiers en Afrique de l'ouest ?
6 AVRIL 2021 & 10h30

r sarienarel yees

REJSSIR
_AGRA |

Quelles opportunités pour les produits laitiers en
Afrique de l'ouest ?

Proposé par Réussir / Team France Export

VOIR LE REPLAY

Je m'abonne

‘ 0 | Je me connecte

1184 @ REUSSIR

« REJSSIREEH

Comment gérer son irrigation
pour faire face aux
changements climatiques ?

Mardi 20 avrilaieh30.

Comment gérer son irrigation pour faire face aux
changements climatiques ?

oose par SIVAL
JE MINSCRIS AU WEBINAIRE

webinaire

) REUSSIR

Lundi 29 mars a 17h30

ZNT en viticulture, les solutions pour concilier
réglementation et production

VOIR LE REPLAY
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